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1. Mutassa be az 6nkoltségszamitas céljat, feladatat és targyat, a kozvetett €s kozvetlen koltségeket, az
onkoltségszamitas modszereit (egyszeri osztd kalkulacid, egyenértékszamos oszto kalkulacio, potlékolo kalkulécio,
normativ kalkulacio)!

2. Mutassa be ¢s jellemezze a koltségfiiggvényeket (fix, degressziv, progressziv, proporcionalis, teljes koltség)
3. Mutassa be a fedezetszamitast, a koltségredukciot és az AKFN modellt!

4. Beruhazas-gazdasagossag, statikus modszerek (megtériilési 1d6), nettd jelenérték tartalma €s szamitasa, belsd
megtériilési rata tartalma és szamitasa

5. Mit jelent a piacon marketing koncepciod szerint versenyezni? (marketing jelentése, piacorientaciok tipusai,
marketingszemlélet, szegmentalas)

6. Mutassa be Porter modelljét €s a piacfejlodés elméletét!

7. Ertelmezze a termék dimenzioit a palinka esetében (a termék harom és 6t szintje)! Mutassa be a mindség
dimenzi6it! Hogyan javithatjuk a palinka mindségérzetét?

8. Milyen markateremtési dontéseket hozhat egy vallalat? (markak tipusai, markazas elonyei és veszélyei)

9. Mitdl értékes egy marka? Mutassa be €s értelmezze a markaérték 6sszevetdit! (Brand Asset Valuator, Brand
Equity)

10. Ertelmezze a kovetkezd kifejezéseket és alkalmazhatosagukat egy palinka marka épitésében: Brand Salience,
Markabdvités, Markatarsitas, Markaeltérités!

11. Mit jelent a vevoérték és a pozicionalas? Milyen f6 mddszerei vannak a pozicionalasnak és ezek milyen
kapcsolatban vannak a piaci ajanlat vevoértékével? (vevoérték jelentése €s kivalasztasanak fo szempontjai,
pozicionalas lehetdségei)

12. Csoportositsa a marketingkutatas eszkozeit €s értelmezze a f6 kategoriakat!

13. Mutassa be a marketingkutatas kvalitativ kutatasi eszkozoket. Milyen célra ajanlana ezeket?

14. Mutassa be a marketingkutatas kvantitativ eszkdzeit (kvantitativ kutatasi eszk6zok, kapcsolatfelvételi modszerek,
mintavétel)!

15. Mutassa be a hatékony kommunikécio kidolgozéasanak Iépéseit €s roviden értelmezze azokat. Hol, milyen szerepe
van egy ¢lelmiszeripari vallalatnak ebben a folyamatban? Milyen eszkdzoket alkalmaznak azok a vallalatok, akik a
kommunikéciojuk soran a hallgatosag figyelmét akarjak elterelni? Mikor ajanlana ezek alkalmazésat és mikor nem?

16. Mutassa be a meggy6zés elméleteit, illetve azt, hogy ezekbdl milyen tanulsagok vonhatok le a vallalati és
kozosségi kommunikaciora! (klasszikus €s modern elméletek, Consumer Involvement Theory, f6- s mellékut,
heurisztikus rdvezetd elemek)

17. Milyen szakaszokbdl épiil fel a vasarlasi dontés folyamata? Mutassa be a vasarlasi dontés kompenzacios €s nem
kompenzacids modelleit! A vasarlasi dontési folyamatban milyen kockazatokkal kell megkiizdenitik a vasarloknak?
18. Miket foglal magéaban az iizlet atmoszféraja abbol a célbdl, hogy a fogyasztok érzékszervi €s érzelmi reakcidit
stimulalja, valamint hatast gyakoroljon a vasarlasi magatartasra? Mutassa be ezeket az eszkdzoket! Mivel novelhetd a
palinkavasarlasi élmény?

19. Sorolja fel a lehetséges arképzési modszereket! Roviden értelmezze ezeket! Melyiket ajanlana
marketingkoncepci6 és marketingszemlélet szerint?

20. Mutassa be a termékkoncepcio6 kidolgozasanak ¢és tesztelésének lehetdségeit és kérdéseit! Hogyan alkalmazhat6 ez
palinkas példaval?



